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Аннотация. Рассмотрена проблема языковой репрезентации событий, которая состоит в 

несоответствии значения и содержания заголовка и основного текста публикации, вследст-

вие которого и возникают метаморфозы сетевого медиаобраза. Исследование посвящено 

феномену функционально-семантической неконгруэнтности заголовка и текста, которая ис-

кажает медиаобразы событий, формирующих информационную повестку популярных но-

востных лент и сетевых СМИ в Интернете. Проанализирован ряд публикаций из различных 

популярных сетевых СМИ, отобранных по рейтинговым показателям. Основное внимание 

уделено новостным публикациям, в которых смыслы, заложенные в заголовке, противоре-

чат смысловому содержанию основного текста. В результате комплексного контент-анализа 

многочисленных примеров выделяются и описываются существенные смысловые различия 

между заголовками и полными текстами СМИ, определяются основные лингвистические 

причины данных противоречий и семантических сдвигов, ведущих к функциональным по-

терям. Выявлены и обозначены языковые проблемы восприятия и воздействия подобных 

медиаобразов на массовую аудиторию. Особое внимание уделено тому факту, что подобные 

изменения могут привести к серьѐзным нарушениям информационной картины дня и иска-

зить еѐ. Предложены способы определения степени неконгруэнтности. Опираясь на выяв-

ление функционально-семантической неконгруэнтности заголовка и основного текста ново-

стного сообщения, предложены принципы определения уровня кликбейтности, коэффици-

ент токсичности. На основе изучения новостных сообщений в сетевых СМИ установлено, 

что подобная функционально-семантическая неконгруэнтность языковой репрезентации со-

бытий оказывает существенное влияние на состояние лингвистической и информационной 

безопасности всего интернет-пространства и его пользователей. Результаты исследования 

могут быть использованы учѐными в области массовой коммуникации, массмедиа, журна-

листики, а также практическими специалистами в сфере креативных индустрий, к которым 

относится медиапроизводство. 
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Abstract. We consider the problem of linguistic representation of events, which consists in the 

discrepancy between the meaning and content of the title and the main text of publication, as a re-

sult of which metamorphoses of network media image arise. The study is devoted to the phenome-

non of functional-semantic incongruence of the title and text, which distorts the media images of 

events that form the information agenda of popular news feeds and online media on the Internet. A 

number of publications from various popular online media, selected by rating indicators, are ana-

lyzed. The main attention is paid to news publications in which the meanings of the title contradict 

the semantic content of the main text. As a result of a comprehensive content analysis of numerous 

examples, significant semantic differences between headlines and full texts of the media are identi-

fied and described, the main linguistic causes of these contradictions and semantic shifts leading to 

functional losses are determined. The linguistic problems of perception and the impact of such 

media images on the mass audience are identified and emphasised. Particular attention is paid to 

the fact that such changes can lead to serious violations of the information picture of the day and 

distort it. Methods for determining the degree of incongruence are proposed. Based on the identifi-

cation of the functional-semantic incongruence of the title and the main text of the news message, 

the principles for determining the level of clickbaitness, the toxicity coefficient are proposed. 

Based on the study of news reports in the online media, it is established that such a functional-

semantic incongruence of the linguistic representation of events has a significant impact on the 

state of the linguistic and information security of the entire Internet space and its users. The results 

of the study can be used by scientists in the field of mass communication, mass media, journalism, 

as well as practitioners in the field of creative industries, which include media production. 

Keywords: functional-semantic incongruence, media image, news message, cognitive warfare, 

semantic differential 
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ВВЕДЕНИЕ 

 

Интернет-коммуникация стала, прежде 

всего, «источником своеобразной социокуль-

турной среды, которая, собственно, и форми-

рует специфику синергийного сетевого взаи-

модействия» [1, с. 53]. «Медиаобраз создаѐт-

ся в процессе специального конструирования 

фрагментов реальности журналистом», – ут-

верждает Т.Н. Галинская [2]. В то же время, 

по мнению Ю.Н. Драчѐвой, «термин «медиа-

образ» <…> потенциально обладает возмож-

ностью стать ключевым компонентом кон-

цепции языковых механизмов создания об-

разности медиатекста» [3, с. 36]. 

На новостной онлайн-ленте событие по-

лучает первичное представление в виде ме-

диаобраза и становится инфоповодом, кото-

рый «является мощным инструментом во-

влечения пользователей в процесс коммуни-

кации и, несомненно, привлекает внимание 

людей в потоке информации благодаря важ-
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ности затронутых событий» [4, с. 55]. В це-

лом для инфоповода характерны масcовость, 

масштабность, актуальность и информаци-

онная насыщенность факта [5]. 

Проблемы фoрмирoвaния медиаoбрaзa 

интересуют многих современных исследова-

телей и aктивнo решаются ими (Д. Oгилви, 

A.П. Пaнкрухин, В.Г. Кисмерѐшкин,  

В.A. Фѐдoрoв и др. [6–9]). Медиаобраз чаще 

всего определяется либо как «совокупность 

эмоциональных и рациональных представле-

ний, основанных на информации, получае-

мой из СМИ» [10, с. 124], либо как «особый 

образ реальности, предъявляемый массовой 

аудитории медиаиндустрией» [11, с. 95]. По 

мнению Н.А. Хлопаевой, «медиаобразы от-

даляют аудиторию от реальной действитель-

ности, которую они искажают» [12, с. 109]. 

Трактовка медиаобраза Т.Н. Галинской под-

чѐркивает в нѐм «текстовые описания фраг-

ментов реальности, отражающие мировоз-

зрение, ценностные ориентации, политиче-

ские предпочтения, а также психологические 

качества журналистов» [2].  

Медиаобраз возникает на стадии деко-

дирования и формирования стереотипов как 

суммы коллективных представлений о фраг-

менте действительности, которые определя-

ются содержанием и оценочностью, зало-

женными в медиаобразе на стадии кодирова-

ния. Т.Н. Великода выявляет в медиаобразе 

три «прототипические сущности: экстралин-

гвистический, понятийный и лексический 

прототипы, взаимодействие которых в смы-

словой структуре призвано обеспечить объ-

ективность» [13, с. 14].  

Наиболее полное определение медиаоб-

раза даѐт Ю.Н. Драчѐва, которая считает, что 

«медиаобраз представляет собой активную 

когнитивную (ментальную) структуру, кото-

рая функционирует в медиадискурсе, полу-

чает моно- или поликодовое воплощение в 

медиатексте и использует другие когнитив-

ные структуры для осуществления информа-

ционного трансфера в сфере массовой ком-

муникации» [14].  

Вопрос о статусе журналистского заго-

ловка изучается различными исследователя-

ми: А.А. Грабельниковым, Т.Г. Добросклон-

ской, А.Г. Качкаевой и др. [15–17]. Известно, 

что заголовок является концентратором смы-

слов в журналистском тексте. Он должен 

привлечь внимание, заинтересовать и пере-

дать позицию автора, то есть, по сути – стать 

проводником аудитории к содержанию со-

общения. Заголовок, выступая в качестве 

предтекста, прежде всего реализует инфор-

мационную и прагматическую функции и 

обеспечивает определѐнные прагматические 

эффекты.  

 

ПОСТАНОВКА ЗАДАЧИ 

 

Проблемы языковой репрезентации со-

бытий заключаются в смысловых расхожде-

ниях вплоть до противоречия между заго-

ловком и основным текстом публикаций, 

вследствие чего и возникают метаморфозы 

сетевого медиаобраза. Информационное ос-

вещение стало сегодня основным форматом 

производства новостной продукции в медий-

ном интернет-пространстве. У большей час-

ти интернет-аудитории первичный и наибо-

лее устойчивый в общественном сознании 

медиаобраз события формируется на новост-

ных интернет-лентах, где оперативно выкла-

дываются новостные сообщения в виде крат-

ких простых предложений-заголовков стан-

дартной синтаксической конструкции, кото-

рые призваны привлечь внимание интернет-

пользователя, чтобы он выбрал это событие 

из новостного ряда. Такая конкуренция за-

ставляет намеренно использовать определѐн-

ные языковые приѐмы, которые способству-

ют возникновению негативной оценочности, 

двусмысленностей, потере смысловой чѐтко-

сти и, наконец, приводят к информационным 

деструкциям новостного медиаобраза.  

 

ТЕОРЕТИЧЕСКОЕ ОБОСНОВАНИЕ 

 

Анализ практического материала потре-

бовал обратиться к методам анализа значе-

ний слов, смыслового содержания высказы-

ваний и текста, разработанным в лингвисти-

ческой семантике и лингвостилистике, в со-

ответствии с методиками лингвостилистиче-

ского, структурно-тематического, лексико-

семантического и семантико-синтаксическо- 

го анализа русскоязычного текста. Углуб-



Трофимова Г.Н., Савастенко Р.А. Проблемы когнитивного дисбаланса в новостных сообщениях сетевых СМИ 

2023;9(2):365-377      Неофилология / Neofilologiya = Neophilology 

ISSN 2587-6953 (Print), ISSN 2782-5868 (Online)      http://journals.tsutmb.ru/neophilology.html 

 

 368 

лѐнный контекстно-семантический анализ 

позволил выявить наличие смысловых иска-

жений в языковой репрезентации медиаобра-

за событий и потребовал комплексного рас-

смотрения текста на нескольких уровнях: 

лексическом, синтаксическом, стилистиче-

ском и контекстном. Метод «семантического 

дифференциала», разработанный американ-

ским психолингвистом Ч. Осгудом и психо-

логами Дж. Суси и П. Танненбаумом в рам-

ках теории бихевиоризма [18], открыл воз-

можность использовать новый подход к ис-

следованию заголовков с позиции теории 

конгруэнтности (баланса) – когнитивной 

теории, объясняющей изменение отношения 

с учѐтом потребности установить соответст-

вие между двумя источниками информации 

[19; 20]. Применительно к журналистскому 

тексту такими источниками информации 

становятся заголовок и основной текст. По-

следователи Ч. Осгуда предложили изучать 

смысловые ассоциации посредством их шка-

лирования [21]. В массовой коммуникации 

данный метод может быть полезным для вы-

явления степени неконгруэнтности заголовка 

и основного текста, ведущей к когнитивному 

дисбалансу
1
. На основе этого метода, осно-

ванного на последовательном расположении 

понятия в многомерном семантическом про-

странстве посредством выбора того или ино-

го значения между полюсами на шкалах, пу-

тѐм отбора ключевых слов из заголовка и 

текста и их сравнительного шкалирования 

выявляется смысловая неконгруэнтность 

разной степени и глубины. 

В сфере массовой коммуникации данный 

метод ранее всего стали использовать для оп-

ределения эффективности рекламных текстов. 

С помощью метода семантического диффе-

ренциала выявляется и верифицируется оцен-

ка восприятия рекламной продукции, еѐ влия-

ние на потребителя. М.А. Королѐва в своих 

исследованиях определяет важность эмоцио-

нального состояния и определѐнных ценно-

стей для каждой возрастной группы [22].  

                                                                 
1 Hopkins J. University & Imperial College London. 

Countering Cognitive Warfare: Awareness and Resilience: 

NATO Review. 2021. May 20. URL: https://www.nato.int/ 

docu/review/articles/2021/05/20/countering-cognitive-warfare-

awareness-and-resilience/index.html (accessed: 12.12.2022). 

А.А. Воейкова выявила ценностные аспекты 

русских и американских рекламных текстов 

и их анализ [23]. Л.В. Никоненко анализиру-

ет возможности использования метода се-

мантического дифференциала в исследова-

нии такого ключевого понятия в массовой 

коммуникации, как доверие, важного сегодня 

для оценки коммуникативного поведения 

онлайн-журналистов [24, с. 77].  

По мнению В.Э. Багдасарян, «суть ког-

нитивной войны состоит в многокомпонент-

ной и последовательной деконструкции го-

сударства» [25]. Среди многих компонентов 

этой деконструкции ведущее место занимает 

так называемое разнонаправленное инфор-

мационное воздействие, порождающее раз-

рушение когнитивных способностей через 

скрытые приѐмы манипулирования, воздей-

ствия на сознание. Наиболее подверженной и 

поддающейся этому воздействию оказывает-

ся аудитория Интернета в силу еѐ разрознен-

ности, несплочѐнности, неограниченного ох-

вата, низкого порога критического мышле-

ния и адаптированности к восприятию. Так, 

мнение Г.М. Маклюэна о том, что основны-

ми приѐмами манипуляции ТВ являются мо-

заичность подачи информации, дробление 

сообщений и сенсационность [26], вполне 

может быть переадресовано к оценке кон-

тингента интернет-пространства.  

Удобным инструментом в ведении ког-

нитивных войн становятся современные 

коммуникативные технологии, определѐн-

ным образом влияющие на массовую комму-

никацию в интернет-пространстве. Специфи-

ка виртуального существования стимулирует 

реактивное и экспрессивно-раздражѐнное 

мышление в противоположность логическому 

и рассудительному, пишет Д. Канеман. Он 

подчѐркивает, что «скорость сообщений, не-

обходимость быстро на них реагировать по-

буждают «думать быстро» (реактивно и эмо-

ционально) вместо того, чтобы «думать мед-

ленно» (рационально и благоразумно)» [27]. 

Даже авторитетные новостные издания те-

перь помещают эмоциональные заголовки, 

чтобы обеспечить вирусоподобное распро-

странение своих новых статей. Люди тратят 

меньше времени на чтение статей, чем на их 

распространение. Опускаются важные кон-

https://www.nato.int/docu/review/articles/2021/05/20/countering-cognitive-warfare-awareness-and-resilience/index.html
https://www.nato.int/docu/review/articles/2021/05/20/countering-cognitive-warfare-awareness-and-resilience/index.html
https://www.nato.int/docu/review/articles/2021/05/20/countering-cognitive-warfare-awareness-and-resilience/index.html
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тексты и нюансы. Преднамеренно и непред-

намеренно распространяются неверные ис-

толкования информации» [28]. В этой ситуа-

ции и возникает неконгруэнтность, которая 

становится способом ведения когнитивной 

войны. Как справедливо подчѐркивает  

Е.Г. Пономарѐва, «главная цель когнитивно-

го оружия – не прямое физическое уничто-

жение противника, а внедрение в интеллек-

туальную среду как отдельной страны, так и 

мирового сообщества ложных научных тео-

рий, парадигм, концепций, стратегий, влияю- 

щих посредством новых – сфальсифициро-

ванных – смыслов и ценностей на политиче-

ское развитие» [29, с. 8].  

 

РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ 

 

Рассмотрим несколько примеров, позво-

ляющих выявить лингвистические показате-

ли неконгруэнтности, определить еѐ семан-

тические маркеры, ведущие к метаморфозам 

сетевого медиаобраза события в новостных 

онлайн-лентах. Оценочная шкала строится на 

сопоставлении семантики языковых единиц, 

составляющих заголовок, и ключевых слов 

по частотности и синтаксической роли в ос-

новном тексте.  

Например, см. табл. 1, 2. 

Новость № 1. Сообщение в интернет-

газете «Взгляд»: «Шутка европейского сосе-

да задела Украину за больное место» 

(https://vz.ru/world/2021/3/4/1087894.html) – 

является простым предложением, в котором 

подлежащее «шутка» и сказуемое «задела» 

являются темо-рематической смысловой ос-

новой. В первичном сообщении главным 

смысловым центром становится подлежащее 

«шутка», хотя на самом деле информацион-

ным поводом является реакция официального 

Киева на шутку. Глагол «задела» входит в ус-

тойчивое фразеологическое выражение «за-

деть за живое». Через приѐм разрушения фра-

зеологизма автор достигает комического эф-

фекта, используя глагол «задела» в перенос-

ном значении. Смысловое искажение усили-

вается в связи с употреблением эвфемизма 

«европейский сосед». Для получения досто-

верной информации аудитории необходимо 

обратиться к продолжению новостного текста, 

в котором излагается суть события: «Офици-

альный Киев всерьѐз обиделся на шутку  

словацкого премьер-министра, пообещавшего

 

 

Таблица 1 

Семантическая доминанта заголовка – «захотел алкоголь» 

Table 1 

The semantic dominant of the title – “wanted alcohol” 

 
 Минкульт захотел вернуть алкоголь во все учреждения культуры 

Оценка 0 –3 –3 –3 –3 

Сила 0 2 2 2 3 

Эмоция 0 –3 1 –3 1 

Итого 0 –4 0 –4 1 

 

 

Таблица 2 

Семантическая доминанта основного текста – «предлагает вернуть норму» 

Table 2 

The semantic dominant of the main text – “offers to return the norm” 

 
 Ведомство предлагает х2 ограничения ущемляет права вернуть норму 

Оценка 2 3 –2 –3 3 

Сила 2 3 –2 –3 3 

Эмоция 2 3 –2 –3 3 

Итого 6 9 –6 –9 9 
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передать России Закарпатье в обмен на 

«Спутник V». Тем самым неконгруэнтность 

возникает в результате темо-рематической 

замены на синтаксическом уровне и разру-

шения фразеологизма. Заголовок не является 

кликбейтом. По оценочной шкале семанти-

ческого дифференциала высокий уровень 

негативного восприятия совпадает с заголо-

вочным высказыванием, а далее – снижается, 

так как информация о событии в основном 

тексте излагается без использования стили-

стических приѐмов иронии, искажѐнного па-

рафраза и эвфемизма. 

Новость № 2. Большой общественный ре-

зонанс вызвало следующее новостное сооб-

щение: «Президент РАО предложила исклю-

чить «Войну и мир» из школьной программы» 

(https://news.yandex.ru/yandsearch?cl4url=ria.ru/

society/20160930/1478229027.html&lang=ru&fr

om=main_portal&lr=213). В этом сообщении 

главным действующим лицом, обозначен-

ным в предложении подлежащим, является 

президент Российской академии образова-

ния. Рематический компонент – сказуемое 

«предложила исключить» – является утвер-

ждением, достоверность которого можно 

проверить. Однако следующий абзац текста 

смягчает категоричность утверждения сме-

ной тональности. Рема обретает форму мне-

ния, которое невозможно проверить, а значит 

и всѐ сообщение меняет фактологическую 

основу: «Президент Российской академии 

образования Людмила Вербицкая считает, 

что из школьной программы возможно ис-

ключить «Войну и мир» и дополнить еѐ кур-

сом православной культуры». Так, в данном 

тексте происходит смысловое искажение, 

которое сгущает негативную характеристику 

президента РАО с помощью значения глаго-

лов, которыми выражено сказуемое, и формы 

высказывания в виде утверждения, тем более 

что речь идѐт о всемирно знаменитом рома-

не-эпопее великого Льва Толстого. И снова 

только контекст позволяет сформировать ис-

тинный медиаобраз данного события. Лин-

гвистическим показателем неконгруэнтности 

является смысловое несоответствие должно-

сти в совокупности с еѐ принадлежностью к 

сфере образования и еѐ предложения, проти-

воречащего и здравому смыслу, и сущности 

образования. Заголовок не является кликбей-

том. По оценочной шкале семантического 

дифференциала самый высокий уровень не-

гативности совпадает с заголовочным выска-

зыванием, а далее – снижается, так как ин-

формация о событии в основном тексте изла-

гается с помощью нейтральной лексики, без 

использования образных синтаксических или 

стилистических приѐмов.  

Новость № 3. Популярная новостная он-

лайн-газета «Лента.ру» сообщила о том, что 

«Россиян наградят за работу над голосовани-

ем по Конституции» (https://lenta.ru/news/ 

2020/07/28/nagrada/). Смысловым центром в 

данном предложении является глагол «на-

градят», имеющий прямое значение «поощ-

рить, дать что-либо в награду, поблагода-

рить» и переносное значение «наделить чем-

то неприятным, заразить» (иронич.). Его оп-

ределѐнно-личная грамматическая форма 

является смысловым маркером отсутствия 

конкретного подлежащего. Внимание реце-

пиента переносится на дополнения «за рабо-

ту» и «над голосованием», выраженные кон-

кретными существительными и по смыслу 

связанные с крайне важным вопросом – 

главным законом страны, Конституцией. Од-

нако в контексте всего сообщения следует 

уточнить, что выражение «работа над голо-

сованием» в обыденном сознании может 

быть интерпретировано по-разному, в том 

числе и как «работа над достижением нуж-

ных результатов голосования, различными, в 

том числе и нелегитимными средствами». 

Такой семантический сдвиг, безусловно, ве-

дѐт к смысловому искажению: в сообщении 

остаѐтся неясным, использован глагол в пря-

мом или переносном значении и какая имен-

но «работа» имеется в виду. В то же время 

смысл первичного сообщения не вполне со-

гласуется со смыслом следующего абзаца, 

который сообщает о том, что «Президент 

России Владимир Путин наградит ряд граж-

дан за работу по организации и проведению 

голосования по поправкам к Конституции». 

В рамках общественно-политического дис-

курса такое противоречие выглядит особенно 

нежелательным. Следовательно, инфоповод 

освещѐн неадекватно и существенно отлича-

ется от подлинного события, первичное со-

https://news.yandex.ru/yandsearch?cl4url=ria.ru/society/20160930/1478229027.html&lang=ru&from=main_portal&lr=213
https://news.yandex.ru/yandsearch?cl4url=ria.ru/society/20160930/1478229027.html&lang=ru&from=main_portal&lr=213
https://news.yandex.ru/yandsearch?cl4url=ria.ru/society/20160930/1478229027.html&lang=ru&from=main_portal&lr=213
https://news.yandex.ru/yandsearch?cl4url=ria.ru/society/20160930/1478229027.html&lang=ru&from=main_portal&lr=213
https://lenta.ru/news/2020/07/28/nagrada/
https://lenta.ru/news/2020/07/28/nagrada/
https://lenta.ru/tags/persons/putin-vladimir/
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общение, размещѐнное на новостной онлайн-

ленте, не вполне соответствует реальности. В 

данном случае лингвистическим маркером 

неконгруэнтности становится грамматиче-

ское значение односоставного предложения, 

в котором отсутствует подлежащее, то есть 

действующее лицо, а также словосочетание 

«наградят за работу над голосованием», вы-

зывающее чѐткую негативную реакцию ау-

дитории. По оценочной шкале семантическо-

го дифференциала самый высокий уровень 

негативности проявляется в заголовке, а да-

лее – снижается, так как в основном тексте 

информация излагается более подробно и 

адекватно. 

Новость № 4. На том же сетевом ресурсе 

публикуется сообщение о том, что «Путин 

разрешил блокировать кредитки россиян» 

(https://lenta.ru/news/2018/06/28/block/). Под-

лежащим в этом предложении является соб-

ственное существительное «Путин», прямо 

указывающее на президента РФ. О Путине в 

форме утверждения сообщается, что он «раз-

решил блокировать кредитки», то есть дейст-

вие, которое большинство аудитории вос-

принимает негативно. Однако в контексте 

следующего абзаца становится понятно, что 

«Президент России Владимир Путин подпи-

сал закон о противодействии хищению де-

нежных средств с банковских карт». Такое 

действие трактуется аудиторией, бесспорно, 

положительно. Тем самым в данном случае в 

первичном сообщении, размещѐнном на но-

востной онлайн-ленте, также наблюдается 

семантический сдвиг, ведущий к смыслово-

му искажению, инфоповод изложен неадек-

ватно, а медиаобраз события формируется 

недостоверно. Языковым показателем некон-

груэнтности становится несоответствие меж-

ду лексическими значениями глаголов в кон-

тексте социального статуса главного дейст-

вующего лица данного события и действий, 

которые он совершает на фоне представле-

ний аудитории о благовидности таких дейст-

вий. По оценочной шкале семантического 

дифференциала самый высокий уровень не-

гативности вновь проявляется в заголовке, а 

далее – снижается, так как в основном тексте 

изложение информации меняет общий образ 

события на более позитивный и адекватный. 

Однако негативность заголовка влияет на 

общую ситуацию восприятия и мешает фор-

мированию позитивного медиаобраза. 

Новость № 5. Тот же ресурс публикует 

новость о том, что «Российскому губернатору 

понадобились «тѐлочки, которые будут да-

вать» (https://lenta.ru/news/2021/04/01/telochki/). 

В обыденном сознании существительное 

«тѐлочки» имеет грубое сниженное перенос-

ное значение «молодые девушки», а глагол 

«давать» – неприличное значение «занимать-

ся сексом» в отношении лиц женского пола. 

При этом существительное «тѐлочки» явля-

ется подлежащим, которое в сочетании со 

сказуемым, выраженным глаголом «понадо-

бились», становится смысловой темо-рема- 

тической основой сообщения. В то же время 

лицо, о котором идѐт речь в сообщении, оп-

ределяется обобщѐнно, без привязки к кон-

кретному имени, и является в предложении 

дополнением, что расширяет интерпретацию 

и вызывает негативную реакцию относи-

тельно всей социальной группы российских 

губернаторов. В то же время при переходе на 

страницу ресурса инфоповод конкретизиру-

ется и практически разрушает первичную 

интерпретацию: «Губернатор Краснодарско-

го края Вениамин Кондратьев, выступая пе-

ред региональными депутатами на совеща-

нии по бюджету и селекции животных, по-

жаловался на проблемы с численностью 

крупного рогатого скота». Тем самым в дан-

ном случае вновь наблюдается семантиче-

ский сдвиг, ведущий к смысловым искаже-

ниям и формированию недостоверного ме-

диаобраза события, отягощѐнного негатив-

ной оценочностью. Языковым показателем 

неконгруэнтности становится несоответствие 

между лексическими значениями слова «гу-

бернатор» в контексте социального статуса 

главного действующего лица данного собы-

тия и переносных просторечно-сниженных 

значений слов «тѐлочка» и «давать» на фоне 

представлений аудитории об их оскорби-

тельно бранных жаргонных коннотациях. 

Подобная цитата из уст губернатора вызыва-

ет стойкое негативное отношение аудитории. 

По оценочной шкале семантического диффе-

ренциала самый высокий уровень негативно-

сти вновь проявляется в заголовке, а далее – 

https://lenta.ru/news/2018/06/28/block/
https://lenta.ru/news/2021/04/01/telochki/
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снижается, так как в основном тексте изло-

жение информации меняет общий образ со-

бытия на более позитивный и адекватный. 

Однако негативность заголовка влияет на 

общую ситуацию восприятия и мешает фор-

мированию позитивного медиаобраза. 

Новость № 6. Одно из ведущих СМИ – 

RBC – размещает в новостной подборке на 

Яндекс.ру сообщение о том, что «В саратов-

ском минздраве посоветовали исключить секс 

привившимся от COVID» (https://www.rbc.ru/ 

society/09/07/2021/60e75e9f9a79472372d62eab). 

Основу предложения составляет глагол «по-

советовали» в грамматической неопределѐн-

но-личной форме, которая делает медиаобраз 

события расплывчатым и нечѐтким. Смысл 

глагола «посоветовать» – «рекомендовать 

что-либо сделать, как-либо поступить», по-

этому данное действие невозможно прове-

рить на соответствие действительности. В то 

же время содержание совета раскрывается в 

дальнейшей части сообщения: «исключить 

секс привившимся от COVID». Такой совет 

воспринимается аудиторией неоднозначно и 

вызывает у неѐ негативную реакцию, распро-

страняющуюся на указанную в сообщении 

организацию – «саратовский минздрав» в 

целом. И только в контексте следующего аб-

заца, прочитать который можно лишь клик-

нув новость и перейдя на ресурс РБК, инфо-

повод конкретизируется: «Занятие сексом не 

рекомендуется людям, только что сделавшим 

прививку от COVID-19, заявил заместитель 

министра здравоохранения Саратовской об-

ласти Денис Грайфер». В данном случае 

также наблюдается серьѐзный семантический 

сдвиг, который искажает смысл события и 

ведѐт к формированию недостоверного ме-

диаобраза. Языковым показателем неконгру-

энтности становится несоответствие между 

обозначением официальной авторитетной 

организации («саратовский минздрав») и 

формулировкой еѐ совета, который интер-

претируется аудиторией как крайне неумест-

ный и вызывает крайне негативную реакцию. 

По оценочной шкале семантического диффе-

ренциала самый высокий уровень негативно-

сти вновь проявляется в заголовке, а далее – 

снижается, так как в основном тексте изло-

жение информации меняет общий образ со-

бытия на более позитивный и адекватный. 

Однако негативность заголовка влияет на 

общую ситуацию восприятия и мешает фор-

мированию позитивного медиаобраза. 

Новость № 7. Ещѐ один сетевой ресурс – 

«Говорит Москва» – размещает новостное 

сообщение о том, что «Минкульт захотел вер-

нуть алкоголь во все учреждения культуры» 

(https://govoritmoskva.ru/news/193871/?utm_sou

rce=yxnews&utm_medium=desktop). Сообще-

ние является простым предложением со смы-

словым центром в виде сочетания подлежа-

щего «минкульт» и сказуемого «захотел». 

Лексема «минкульт» означает просторечно-

обыденное сокращение словосочетания «ми-

нистерство культуры», то есть одна из клю-

чевых государственных структур. Глагол 

«захотеть» обладает значением «иметь жела-

ние, стремиться к чему-либо». Действие, 

обозначаемое этим глаголом, не может быть 

проверено на соответствие действительно-

сти, однако в данном случае в представлении 

аудитории распространяется на всю гос-

структуру министерства («минкульт захо-

тел»). Дальнейшее содержание сообщения 

связано с понятием «алкоголь», которое в 

русле современного общественного мнения 

имеет негативную оценочность, которая су-

щественно усиливается в сочетании с семан-

тикой словосочетания «учреждения культу-

ры». Очевидное противоречие порождает 

негативное отношение аудитории к «мин-

культу», тем более что сообщение высказано 

в форме утверждения (глагол «захотел» име-

ет грамматическую форму прошедшего вре-

мени изъяснительного наклонения). Однако 

продолжение текста – «Ведомство предлага-

ет изменить закон, который сейчас разрешает 

торговлю спиртным только в театрах, кон-

цертных залах и парках. В министерстве го-

ворят, что нынешние ограничения по прода-

же алкоголя ущемляют права граждан и ор-

ганизаций культуры. Фактически ведомство 

предлагает вернуть старую норму, существо-

вавшую до 2016 года...» раскрывает несколь-

ко иную интерпретацию данного события. 

Тем самым в данном первоначальном сооб-

щении, заявленном на новостной ленте в ви-

де предложения-заголовка, вновь представ-

ляется очевидным семантический сдвиг, ве-

https://www.rbc.ru/society/09/07/2021/60e75e9f9a79472372d62eab
https://www.rbc.ru/society/09/07/2021/60e75e9f9a79472372d62eab
https://govoritmoskva.ru/news/193871/?utm_source=yxnews&utm_medium=desktop
https://govoritmoskva.ru/news/193871/?utm_source=yxnews&utm_medium=desktop
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дущий к смысловым искажениям и форми-

рованию недостоверного медиаобраза собы-

тия, отягощенного негативной оценочно-

стью. Языковым показателем неконгруэнт-

ности становится несоответствие между обо-

значением официальной авторитетной орга-

низации («минкульт» – министерство куль-

туры) и обозначением его действий («захотел 

вернуть алкоголь») в контексте устойчивого 

общественного понимания несовместимости 

понятий «культура» и «алкоголь». По оце-

ночной шкале семантического дифференциа-

ла самый высокий уровень негативности 

вновь проявляется в заголовке, а далее – 

снижается, так как в основном тексте изло-

жение информации меняет общий образ со-

бытия на более позитивный и адекватный. 

Однако негативность заголовка влияет на 

общую ситуацию восприятия и мешает фор-

мированию позитивного медиаобраза. 

 

ВЫВОДЫ 

 

Полученные результаты показывают, что 

формирование заголовков сообщений в со-

временных сетевых СМИ сопровождается 

имплицитной агрессивностью повышенного 

уровня. По отношению к аудитории подоб-

ные заголовки можно охарактеризовать как 

токсичные, а в отношении формирования 

медиаобраза – неконгруэнтные, так как они 

входят в существенное противоречие с ос-

новными текстами и негативно влияют об-

щее восприятие события, искажая его. В ус-

ловиях перехода журналистики и массовых 

коммуникаций в разряд кративных индуст-

рий подобная тенденция провоцируется 

стремлением СМИ получить больше прибы-

ли. Известно, что сегодня «творчество стано-

вится движущей силой экономического роста 

и инноваций», видит в креативности главный 

источник «конкурентных преимуществ» ка-

питализма XXI века, а также наиболее цен-

ный товар экономики [30].  

Функционально-семантическая некон-

груэнтность заголовка и текста в цифровых 

медиа лишает заголовок его основных функ-

ций. Языковая репрезентация событий на но-

востных интернет-лентах СМИ действительно 

существенно искажает реальную действи-

тельность, медиаобраз события оказывает 

влияние на состояние лингвистической и ин-

формационной безопасности всего интернет-

пространства и его пользователей (табл. 3). 

Интерпретация инфоповода демонстри-

рует определѐнные семантические сдвиги. 

Существенные смысловые различия между 

первичными сообщениями, которые воспри-

нимаются как заголовки, и полными текстами 

СМИ могут привести к серьѐзным нарушени-

ям информационной картины дня и исказить 

еѐ. Лингвистические причины таких противо-

речий и семантических сдвигов становятся 

ведущими языковыми проблемами воспри-

ятия этих медиаобразов и их воздействия на 

массовую аудиторию. Неконгруэнтность за-

головков и основных текстов новостных  

сообщений достигает степени семантического 

 

 

Таблица 3 

Сводная таблица 

Table 3 

Summary table 

 

Новость Заголовок Основной текст 
Семантический 

дифференциал 

Неконгру-

энтность 

(max – 10) 

1 Шутка задела Украину политический скандал –8 8 

2 Предложила исключить не стоит читать –9 9 

3 Работа над голосованием организация и проведение выборов –10 10 

4 Разрешил блокировать закон о противодействии хищениям –10 10 

5 Понадобились «тѐлочки» мало крупного рогатого скота –10 10 

6 Посоветовал исключить временно не рекомендует –10 10 

7 Захотел алкоголь вернуть норму –10 10 
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оксюморона. Измерения семантического 

дифференциала показывают, что концентра-

ция негативности сосредоточена в заголов-

ках и резко снижается по мере освоения ос-

новных текстов сообщений. Таким образом, 

проблема когнитивного искажения, выяв-

ленная с помощью применения метода се-

мантического дифференциала, указывает на 

глубинную природу неконгруэнтных заго-

ловков как инструментов разрушения смы-

слов, а следовательно, возможных средств 

ведения когнитивных войн.  
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